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Fragemall - Starta ny verksamhet

Vill ni satsa pa en ny slags verksamhet i er klubb. till exempel starta ungdomsgrupper eller testa det
dar med kappseglingsclinic for vuxna, sa hur gor vi? Nasta steg ar att bestdamma vilken verksamhet ni
ska locka med. D3 géller det att stélla sig och svara pa ett antal fragor

Syftet?

| detta lage ar det viktigt att enas om syftet till varfor ni gér detta. Ska det bli en traningsgrupp med
ungdomar som satsar pa USM i matchrace eller Jr Cup? En grupp som bara traffas och seglar for att
det &r ett harligt satt att umgas och trdna pa samma gang? En grupp som pa sikt ska vara deltagare
pa era poangkappseglingar? En grupp som senare ska bli ledare sjdlva? Nasta generation
funktionarer? Sjalvklart star inte alla dessa exempel i motsats till varandra men det ar anda viktigt att
forst bestamma ert huvudsakliga syfte med denna verksamhet.

Vilka batar/battyper har vi att tillga?

For att gora insteget i seglingen sa litet som majligt &r det bra om vi i storsta mojliga man kan
anvanda oss av klubbagda batar. Sa att de nya medlemmar vi forsoker locka till oss inte behover ga
och kopa en bat som forsta steg.

Vilket format/Vilken inriktning ska verksamheten (trianingen/SSF Seglarskola) ha?

Tank har tillbaka pa ert huvudsakliga syfte. Vilket format eller vilken inriktning blir lampligast i
forhallande till syftet. Tips pa inriktningar/format: Semestersegling, tavlingsinriktning (sprint, fleet,
havskappsegling eller matchrace), motionsinriktning eller “klassisk” certifierad seglarskola/traning.

Hur ska vi nd malgruppen?

Beroende pa vilken inriktning ni valt har ovan nar ni ratt malgrupp pa olika stallen. Fundera igenom
pa var er malgrupp brukar finnas. Om ni ska vanda er till ungdomar kan tips pa stéllen att vdanda sin
marknadsforing till vara: gymnasieskolor, hogskolor, universitet, studentkarer, gym, fritidsgardar,
Let’s Deal, Mecenta, Studentkortet och simhallar. Vidare har studier visat att en av de storsta
anledningarna till att engagera sig eller fortsatta med idrott hanger pa det sociala. S anvdand de som
redan ar engagerade i er klubb och be de sprida budskapet i sina kanaler, t.ex. genom event pa
Facebook. Be de ocksa att ta med sig kompisar till verksamheten.

Paketera upplagget:

Nu har ni kommit en bra bit pa vagen. Ni vet vad ni vill (huvudsakliga syftet), hur verksamheten ska
se ut (batar, format o.s.v.) och vilka ni vill locka(malgruppen). Det ar dags att paketera det hela pa ett
saljande satt for att locka deltagare. Fundera pa om ni kan anvanda er av ett erbjudande for att fa en
bra start. T.ex. de forsta fem tillfallena &r gratis, boka innan detta datum och fa 20 % rabatt,
medlemmar i klubben som tar med en kompis som provar pa att segla for rabatt pa sin
traningsavgift.

Marknadsféringskanaler:

Det finns flera kanaler att anvdanda och kanske ar det basta att anvdanda sa manga som majligt. Tank
pa att om ni hanvisar till er hemsida sa ga sjalv in en gang och titta pa er forsta sida och stall er
fragan: vad mots var potentiella nya medlem av. Kommer den att férsta hur den ska ga vidare for att
t.ex. anmala sig?

Nagot som vissa klubbar testat ar att stalla sig utanfor t.ex. ett kopcentrum med en bat och
marknadsfort sin certifierade Seglarskola. Kanske kan ni komma pa nagot stalle dar er malgrupp roér
sig och komma pa nagot jippo ni kan gora dar pa plats for att locka deltagare.

For ytterligare guidning kontakta klubbstodsgruppen pa emelie@ssf.se



