Oka intresset med sociala medier
Grundlaggande guide

| dagens samhalle ar det latt att sprida information. Tack vare var standiga uppkoppling ar en publicering pa inter-
net och i sociala medier ofta bara ett klick bort. Men det snabba och omfattande kommunikationsflédet goér ocksa
att nyheter och information latt forsvinner i flédet. Det staller ocksa krav pa dig som ar arrangoér. Deltagarna ar vana
vid att fa snabb information och att hitta allt pa internet. For att lyckas med ert arrangemang behéver din klubb inte
bara ha duktiga seglingsfunktionarer. Ni behdver ocksa kunna kommunicera med seglarna.

For deltagarna blir kappseglingen annu roligare om de kan diskutera tillsammans med andra deltagare bade fore
och efter seglingen. De vill se bilder bade pa sig sjalva och pa de andra seglarna. Genom att ha koll pa de olika
kanalerna och seglarnas forvantningar kan du fa fler att sprida information om ert arrangemang och dela bilder fér
att locka fler. Dessutom vill vi garna att fler upptacker hur roligt det ar att segla. Med fina bilder, prat i sociala medier

och referat ar chansen storre att fler vill prova.

Sociala medier

Sociala medier har 6ppnat nya majligheter for oss
att nad ut med var kommunikation. Det ar lattare att
sprida bilder och information och ni kan dessutom
fa hjalp av era foljare att sprida bilder och informa-
tion.

Men glom inte din roll! Var synlig. Kommentera
andras inldgg, svara pa fragor och hjalp till. Hall
en dialog i stéllet for en monolog. Var narvarande!

Facebook

Skapa ett evenemang pa Facebook for ditt arrang-
emang. De inbjudna kan latt se vilka andra som é&r
inbjudna och vilka som planerar att komma. Om
du skapar ett evenemang i en befintlig grupp kan
du enkelt bjuda in alla i gruppen. Om du skapar
ett evenemang pa en sida maste du manuellt bjuda
in en person i taget.

Uppmuntra deltagarna att dela med sig av funde-

Det finns risk for spam och olamp-

liga inlagg i sociala medier. Ha koll

pa era kanaler. Ta bort det som inte
hor hemma dar, men censurera inte
kritiska inlagg utan bemot dem.

fler gillamarkeringar an inlagg som

Inldgg med bilder delas oftare och far '
bara innehaller text.
H

ringar och fragor infor seglingen. Fa i gang aktivi-
teten! Du kan t.ex. sjdlv publicera bade matnyttiga
lankar och specifik information om arrangemang-
et. Om klubben far en fraga om t.ex. parkering kan
ni lyfta upp svaret dven pa Facebook sa att fler kan
ta del av det.



Twitter

Pa Twitter kan dina evenemang fa stor spridning
aven till dem som inte aktivt letar information
om segling. Twitter ar en mikroblogg dar varje
inldgg far innehalla max 140 tecken. Du kan fdlja
vilka du vill utan att de behover f6lja dig tillbaka
— och tvartom. Twitter handlar ocksa mycket om
att dela (retweeta) andras inldgg vilket gor att det
du skriver kan fa stor spridning. Det kravs dock
konitnuerliga inlagg for att de inte ska forsvinna i
flodet. Men genom att fanga upp och dela vidare
vad andra skriver om segling kan du ocksa hjilpa
till att skapa storre intresse for idrotten segling och
ddrmed aven ditt arrangemang.

och med kappseglingens namn. Da ar

Tagga dina inldgg bade med #segling
chansen storre att fler hittar dem.
|

Uppmana deltagarna att lagga upp och

tagga sina bilder pa Instagram. Som ett
mervarde kan klubben beléna den basta '
bilden. Notera att den som har tagit bilden
har upphovsritt till den. Du far alltsa inte [l
anvanda den utan tillstand.

Instagram — foto och video

Instagram ar en bildpubliceringsapp dar du kan
publicera dina bilder direkt fran mobilen. Din
klubb kan ha ett eget instagramkonto men du kan
ocksa ladda upp bilder till ditt eget konto och i
stallet marka dem med ratt hashtag. Da blir de latt-
tare att hitta.

Sa blir dina bilder battre

I dag ar kvaliteten med mobilkameror tillrackligt
bra for att du ska kunna publicera fina bilder pa
nétet, atminstone sa lange du inte zoomar eller fo-
tograferar i daligt ljus. Mobilen duger utmarkt for
t.ex. sociala medier. Och det dr ocksa det enklaste
sattet att sprida dina bilder. Om du vill trycka eller
forstora dem bor du dock se 6ver bildens upplos-
ning forst.

Lagg gdrna en liten stund pa att fixa till bilderna
innan du publicerar dem. I Instagram finns en
bildredigeringsfunktion och de flesta mobiler har
ocksa en app for detta. Om du fotograferar med en
vanlig digitalkamera finns ofta bildredigeringspro-

gram i din PC/Mac for de enklaste korrigeringarna.

Photoshop Elements &r en enklare och billigare
version av Photoshop.

Hashtag

For att andra ldtt ska hitta dina bilder och inldgg pa
Twitter och Instagram ska du tagga dem. Fyrkan-
ten fore sokordet kallas hashtag eller fyrkantstagg.
Det innebar att du marker inldgg eller bilder med
ett lampligt sokord, t.ex. #segling. Nar du arrang-
erar en kappsegling bestaimmer du en specifik
hashtag, t.ex. #vikensregatta eller ert klubbnamn.
Berétta redan i inbjudan for deltagarna vilken
hashtag som ni kommer att anvanda sa att de
ocksa kan tagga sina inldgg och bilder. Da blir det
lattare for andra att hitta dem. Det gar att anvanda
flera olika taggar.

Du kan publicera ett bildflode fran Instagram pa
din hemsida genom att ange foljande URL:
www.instagram.com/explore/tags/xxx.

Dar star xxx for den hashtag du vill anvanda, t.ex.
www.instagram.com/explore/tags/vigganopen.

Om du vill publicera ett twitterflode med en spedi-
fik hashtag anger du twitter.com/hashtag/xxx

Youtube - video

Framst Iphone har enkla videoredigeringspro-
gram. I Android kan du anvianda AndroVid.
Du kan ocksa filma och publicera direkt i Insta-
gram.

I Windows finns programmet Moviemaker.
Publicera din video pa Youtube och klistra sedan
in lanken pa Facebook/Twitter och hemsida.

Bloggar

Twitter har till viss del ersatt traditionella bloggar.
Det ar ett snabbare satt att nd fler med mer. Men
lanka garna till trevliga seglingsbloggar. Ett forslag
ar att gora det fran Facebook och Twitter.

¢ Se till att bilden har rak horisont.
Om den ar sned kan du rotera bil-
den en aning innan du publicerar.

» Vaga valja bort. Vad vill du visa?
Finns det nagot i kanten av bilden
som du kan ta bort genom att be-
skara bilden?

¢ Undvik att lIagga filter pa bilden. De
flesta bilder blir snyggast om de far
tala for sig sjalva.

* Motivet behover inte vara placerat
mitt i bilden. Ofta blir bilden mer dy-
namisk om motivet inte ar placerat
helt symmetriskt.



Vad far du publicera?

Personuppgiftslagen reglerar vad du far publicera
och lagra for uppgifter om andra personer. Det
finns inga sarskilda regler for vad som far publice-
ras pa natet.

Datainspektionen skriver:

"En forening kan, med stod av missbruksregeln, publi-
cera bilder och lopande texter frin evenemang, tivlingar
och liknande pa foreningens webbplats sd linge publice-
ringen inte dr krinkande enligt personuppgiftslagen. En
bild frin en fotbollsmatch eller en artikel om ett klubb-
mdsterskap i tennis dr exempel pd vad som normalt inte
kan anses krinkande. En forening som "hinger ut” en
medlem som stingts av pd grund av olimpligt upptri-
dande dr diremot ett exempel pd en publicering som
skulle kunna vara krinkande.”

Du far alltsd ndmna personer i ett referat, publicera
deras namn i resultatlistor och lagga ut bilder pa
dem pa webben sa lange det inte dr krankande

for personen. Var dock forsiktig med att publicera
bilder pa barn utan att forst ha ett godkannande.
De kan ha skyddad identitet. Du far inte heller
anvanda bilderna i reklam utan att forst fa ett god-
kannande.

Las mer pa www.datainspektionen.se

Lat dem som anmaéler sig
kappseglingen i samband med
anmalan dven godkanna att
du far publicera t.ex. bilder pa

dem.

Skriv for att bli last

Vem &r din malgrupp? Du skriver aldrig allt for
alla utan maste valja vinkel. Vad ar viktigast att
lyfta fram? Fundera pa vad dina lasare vill veta
och vad du vill berétta. Véader, vind och klurighe-
ter med banan ar typiskt innehall i ett seglingsre-
ferat.

Skriv hellre korta texter ofta an en riktigt lang. Ge-
nom att uppdatera ofta lockar du besokare till din
webbplats och far ocksa fler att ldsa klart texten.

» Korrekturlds — efter tva stavfel/
grammatiska fel minskar lasarens
fortroende for dig och din text.

* Skriv det viktigaste forst '

¢ Var noga med fakta.
e Svara pa fragorna nar, var, hur?

* Rubriken ska locka till lasning. Den
behover inte beratta allt men den
maste vara sann.

 Var inte for intern. Tank pa vem du
skriver for. Alla kanner inte alla. Namn
seglare vid bade for- och efternamn,
aven om det ar en liten klubbsegling,
och undvik interna skamt som alla
inte forstar.




Lokal media

Ett pressmeddelande ska vara kort, enkelt och tyd-
ligt. Det ska innehalla information om néar och var
kappseglingen arrangeras samt vem media kon-
taktar for mer information. Kommer nagra span-
nande och kdnda seglare att vara med? Finns det
en historia som kan intressera tidningens lasare?

En del lokala tidningar tar garna in ett kortare re-
ferat av er kappsegling. Kolla gdrna med tidningen
i forvag. Hall texten kort och tank "TT-text”, d.v.s.
det viktigaste forst, fakta och eventuellt nagot citat.
Men {6r manga tidningar ar det sillan intressant
att rapportera fran en lokal kappsegling. Lagg
hellre tid pa att berdtta om t.ex. ett ungdomspro-
jekt eller segling for personer som har en funk-
tionsnedsattning, alltsa nagot som kan intressera
fler an den ndrmsta kretsen.

Alla journalister kan inte seg-
ling eller seglingstermer. For-
klara tavlingsmomentet pa ett
enkelt satt.
H

Resultat

Publicera resultatet fran kappseglingen sa snabbt
som majligt. De seglare som deltagit dr nyfikna,
inte bara pa sin egen placering utan dven pa an-
dras. De som inte varit dar men ar intresserade av
kappseglingen vill ocksa ha sa mycket information
som majligt.

Tips!
Lagg gédrna ut en blankare pa Facebook och Twitter
ndr den forsta seglaren kommer i mal.

Checklista

Fore kappseglingen

Vem ansvarar for information och

sociala medier?

Har ni skrivit pressinfo och skickat till

lokaltidning?

Vilka sociala medier vill ni anvanda

dig av?

Vilken hashtag anvander ni?

Har ni hanvisat till sociala medier och
eventuell hashtag i inbjudan?

Skapa regelbundet egna inldagg i de
kanaler ni anvdnder. Hall en dialog

med seglarna.

Under kappseglingsdagen

Vem tar hand om ev. media?

Vem uttalar sig for media om nagot

hander?

Vem ansvarar for sociala medier

under arrangemanget?

Publicera info om vader, vind infor

seglingen.

Info nar forsta resp. sista seglare ar

i mal.

Lagg upp lank till resultat sa snart de

ar klara.

Ladda upp nagra bilder pa Instagram.

Efter kappseglingen

¢ Om ni har kontaktat media skicka en
resultatldnk och kortare referat aven

om ingen hort av sig.

e GOor en uppfoljning i sociala medier.
Tacka for den har gangen, ge info om

ndsta arrangemang.

* Uppmana andra seglare att dela sina

bilder och bloggar.
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